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Spravy

11. Manazérske zhrnutie:

Témou stretnutia pedagogického klubu cudzich jazykov bola Reklama s podtémami Vplyv reklamy,
Stratégie reklamy.

Clenovia klubu CJ si vymenili skisenosti s didaktickymi metodami, formami a postupmi pri
vyucovani a konverzacii so ziakmi na uvedenu tému.

V diskusii sme si predstavili rézne stratégic prace sreklamou ajej ukdzkami na hodinach
anglického, nemeckého, francuzskeho aruského jazyka, so zameranim na zaujimavé a efektivne
metddy a formy prace S témou, s rozSirovanim slovnej zasoby, ¢itanim neznamych textov a diskusiou
k téme. Zamerali sme sa aj na vyuzitie IKT v danej téme.

Kruacové slova: reklama, vplyv reklamy, stratégie, didaktické metody

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia:
Témou stretnutia pedagogického klubu cudzich jazykov boli Reklama, vplyv reklamy, stratégie

Hlavné body:
l. Obsahova Struktara témy
Il. Metodika prace s textom
Il Formy prace so Ziakmi na hodinach anglického, nemeckého a ruského jazyka
a v krazku francuzskeho jazyka
V. Moznosti vyuzitia IKT v téme
V. Vyuzitie medzipredmetovych vzt'ahov




Zhrnutie priebehu stretnutia:

V ivode stretnutia vyucujuce blizsie Specifikovali jednotlivé pojmy a slovni zasobu
k danej téme.

- Informacna a propagacna funkcia reklamy

- Atraktivnost, originalnost, variabilita, verejnost’, presvedcivost’

- Marketingova komunikécia — reklama, plagét, newsletter, letak, bilboard
- Inzertné ¢lanky, skryta reklama (napr. reklama na vyzivové doplnky)

- Masmédia, socialne siete, videa, vysledky vyhl'adavania na internete

- Propaganda a manipulacia

- Reklamna agentura, marketingové oddelenie

- Zdroje prijmov z reklamy

- Psychologické stratégie natlaku

- Komunika¢né kanaly — televizia, rozhlas, tlac, internet

- Reklamny slogan, heslo, myslienka

- Reklamny plagat — verejné miesto, uputanie pozornosti, esteticka funkcia
- Reklama na socialnych siet’ach - influenceri

V dal$ej Casti stretnutia sa vyucujice venovali metodam prace s témou — uviedli metddy,
ktoré vyuzivaju a zaroven sme diskutovali o d’al$ich moznych metddach prace s témou:

Praca s reklamnym textom:

Preklad kl'aic¢ovych slovicok z textu, porozumenie prvoplanového aj skrytého vyznamu
textu

Vyhladavanie klI'i¢ovych slov z reklamy v slovnikoch

Zameranie pozornosti na titulky, zvyraznené slova, obrazky

Kladenie otazok k textu

Diskusia k textu

Vytvorenie suhrnu k textu, redukcia, zhrnutie textu, reprodukcia

Hrladanie reklamnych a propagac¢nych prvkov v texte

Praca s réznymi letakmi a brozarami v cudzom jazyku

Tvorba reklamného sloganu

Praca s obrazkom — ako sucast’ reklamy

Opis obrazka

Vyuzitie obrazkov v reklame — realita verzus reklama
Tvorba otazok k reklamnému obrazku

Tvorba reklamného textu k obrazku

Vyhladavanie obrazkov na internete k slovnej reklame
Tvorba reklamnych sloganov k obrazkom

Praca s IKT

Vyhladavanie a hodnotenie reklamy na internete a socialnych siet’ach
Tvorba reklamného plagatu — programy Canva, PPT, skicar

Diskusia — vhodné témy:

Reklama - propagacia verzus realita

Ako propagovat’ vyrobok, sluzbu

Nebezpecenstva, hroziace na internete v savislosti s reklamou

Cvi¢na firma — marketingové oddelenie

Reklamné stratégie — reklama podla veku, stretnutia pre ddchodcov, internetové
obchody, akcie typu 2+1 zadarmo, teleshopping

Cielena reklama — spravy v e-maile, v mobile, na socidlnych sietach

Reklama na nezdravé produkty (Cola, chipsy...)




5. Rolové hry — vhodné situdcie:
- Predajca - zakaznik
- Reklamné oddelenie - zakaznik
- Pracovnik v cestovnom ruchu versus klient

Il V tretej Casti prezentovali vyucujuce svoje skusenosti s formami prace na jednotlivych
jazykoch.
V ramci uvedenej témy je vel'mi vhodna skupinova praca, pricom kazda skupina tvori
reklamny plagat/slogan/internetova stranku na iny produkt/sluzbu.
Skupinova praca je vhodna aj v ramci diskusie, ked’ si triedu rozdelime na privrzencov
a odporcov propagovaného vyrobku
V ramci rolovych hier vyuzivame pracu vo dvojiciach, pricom vzdy dbame na spravnu
slovnu zasobu, ale aj vyslovnost’.
Velmi vhodné je pracovat aj s internetom asocialnymi sietami, kde moézu Ziaci
hodnotit’ jednotlivé reklamy a prispevky blogerov a influencerov.
Vhodna je aj praca s programom Canva pri tvorbe reklamného plagatu alebo nahravanie
reklamného podcastu.

V. V dalSej Casti stretnutia sa vyucujice venovali vyuzitiu IKT k danej téme — vyuzivaju
tieto metody a aktivity so ziakmi:
- Tvorba prezentacie ako propagécia firmy, vyrobku, sluzby
- Hodnotenie reklam a reklamnych prispevkov na internete v cudzom jazyku
- Vyhladavanie vhodnych obrazkov k reklame
- Praca s internetovymi slovnikmi
- Praca s programom Canva — tvorba reklamného plagatu, pozvanky

V. V poslednej Casti stretnutia sa vyuCujice venovali medzipredmetovym vzt'ahom.
Uvedena téma najviac suvisi s predmetmi slovensky jazyk a literatura, eticka vychova,
cestovny ruch, cvi¢na firma, IKT, pricom ziaci tvoria reklamné texty a posudzuji ich
doveryhodnost’, presvedCivost a pravdivost

13. Zavery a odporiucania:

Téma Reklama vo vSeobecnosti nie je velmi oblubena, pretoze casto ¢loveka prenasleduje
a obt'azuje pri pouzivani internetu a socialnych sieti, dokonca aj pri obyCajnom Ccitani aktudlnych
tlacovych sprav, ¢i sledovani rozhlasu alebo televizie.

Pri vyu€ovani cudzich jazykov ddlezitu tilohu zohrava slovna zasoba ziaka v cudzom jazyku a jeho
schopnost’ diskutovat’ o problémoch, ktoré pozna z vlastnej sklisenosti.

Téma je prepojena s predmetmi cestovny ruch a cviéna firma, ktoré patria medzi odborné predmety
na nasej kole. Studenti priamo propaguji vyrobky svojej cviénej firmy prostrednictvom rdznych
médii a Socialnych sieti.

Vyucujlce sa zhodli, Ze by Studenti mali vediet’ spravne odhadnut’, ¢o je v reklame pravdivé a o sa
len tak tvari, mali by rozliSovat’ medzi informativnou a propaga¢nou funkciou reklamnych textov.
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