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11. Manazérske zhrnutie:

Kratka anotacia:

Sieste stretnutie klubu bolo zamerané na tispesné podnikatel'ské projekty — bolo pokracovanim
piateho zasadania klubu zo dia 10.11.2020, vyhodnotenim splnenia niektorych jeho tloh (s
terminom do 24.11.2020) a prezentacie vysledkov tychto tloh. Dalsou velkou témou zasadnutia
klubu bola zmena formy praktickych maturitnych skisok v odbore Ekonomické lyceum z doterajsej
prezentacie vylosovanej ekonomickej témy na prezentaciu obhajoby podnikatel'ského planu
samostatne vypracovaného Studentom.

Krlacové slova:
Dobra prax, uspesna firma, tspech, digitalny marketing, tispesni podnikatelia Liptova, prakticka
maturitna skaska, podnikatel'sky plan

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Hlavné body:

1. Vyhodnotenie splnenia tilohy z predchadzajiceho zasadnutia klubu: ,, Pripravit’ ndvrhy tém a
didaktickych metdd z oblasti marketingu, o ktoré ucitelia rozsiria vyucovanie odbornych
ekonomickych predmetov. “

2. Vyhodnotenie splnenia tilohy z predchadzajiiceho zasadnutia klubu: ,,Ziaci I.A a LB triedy
vypracujii pod vedenim ucitel’ky Ing. Katariny Solcovej zadanie s ndzvom Uspesni podnikatelia
Liptova.

3. Zmena formy praktickej maturitnej skisky z odbornych predmetov v Sttiidijnom odbore
Ekonomické lyceum

K bodu 1:

Ing. Martina Sed’ova sa rozhodla pridat’ k tématickému celku Odbyt, ktory bude preberat’ na
predmete Podnikovd ekonomika v triede III.LA odbor Ekonomické lyceum, latku
Komunikacia na internete. Podklady k nej si vypracuje na zaklade spracovanej témy od Ing.
M.Kubéna (dloha €. 4 z predchéadzajiceho zasadnutia Klubu), ako aj z d'alSich publikacii:
Tvorba zardbajiceho webu (2019, kolektiv autorov, Affiliate siet Dognet) a Soucasné
trendy Online Marketingu oCima pfednich expertii (2014, kolektiv autorov, ComputerPress,
Brno). Ako didakticki metoédu ku tématickému celku odbyt si pripravila sériu ukaZok
komunikécie r6znych firiem z internetu, ktoré budd Ziaci priradovat’ k jednotlivym prvkom
komunikacného mixu (reklama, podpora predaja, priamy marketing praca s verejnostou,
osobny predaj).

Ing. Katarina Solcova si k tématickému celku Cinnosti podniku — odbytova ¢innost’ firmy z
predmetu Podnikova ekonomika 1. roc¢nik, ktory bude preberat v triedach I.A a 1.B,
pripravila kreativne didaktické metéddy — skupinova praca (tvorba reklamy na zadanu tému,
a to vo forme textového inzeratu, obrazkového mannera aj videoklipu), samostatna praca
(vyhladavanie r6znych typov reklam a ukazok prace s verejnostou firiem na socialnych
sietach), dany tématicky celok planuje rozsirit o tzv. content alebo affiliate marketing




(novy trend tvorby obsahovo hodnotnych ¢lankov na internete, ktoré priamo nepropaguju
konkrétnu firmu alebo konkrétny vyrobok, ale vytvorenim Citatel'sky prit'azlivej rubriky
dokazu vysoko efektivne umiestnit’ odkazy na konkrétne produkty do svojich ¢lankov, ¢o v
sicCasnosti na zakaznikov zabera ovela viac ako klasickd reklama), samozrejme s
obtiaznost'ou s prihliadnutim na vedomostnu troveii Studentov prvého ro¢nika.

Dalej na predmete Hospodarske vypocty a Statistika u Studentov II. ro¢nika odboru
Obchodna akadémia by chcela doplnit’ u¢ivo o problematiku marketingového vyskumu,
konkrétne tvorbu doitaznika a Statistické vyhodnotenie jeho vysledkov.

Ing. Lenka Moravikové Fiacanové vysvetlila, Ze obsah predmetov U¢tovnctvo, Cvicenia v
uctovnictve, ktoré prioritne vyucuje, sa neda priliS prepojit s obsahom discipliny
Marketingu. Do tématického planu tretieho ro¢nika zaradi Uétovanie nakladov na reklamu
na socialnych sietach a na internete. Ako vedica odbornej praxe Studentov zaroven
iniciativne priSla s navrhom organizovania besied Studentov OALM s manaZérmi
uspeSnych podnikatel'skych subjektov z Liptovského MikulaSa a okolia. Ako prvého
dohodla konatela firmy Tomirtech, s.r.o., PhDr. Jana Tomcika, ktory prisl'ibil ucast’ na
besede so Studentami naSej Skoly ihned’, ako to dovoli epidemiologicka situacia.

Ing. Michal Kuban navrhol zaradit' do vyucovania predmetov Cvicenia v cvic¢nej firme a
Ekonomické cviCenia v cviCnej firme aj tvorbu internetovej stranky Studentami (potrebné
zrucnosti k tomu Ziaci dostali na predmetoch Informatika, Aplikovanad informatika a
Digitdlna kancelaria), dalej o zadavanie reklamy na Facebooku a Instagrame (zdroje
informacii k tomuto budi zo zakipeného videokurzu od Marie Venclickovej), ako aj
vyhodnocovanie tispesnosti stranky a tispesnosti online reklamy pomocou Google analytics.
Minimaélne financie potrebné na takito webovi prezentacie by cviénym firmam poskytla
Skola, zo zdrojov ktoré ziskala ako prijemca poukazanych 2% dane z prijmov.

K bodu 2:
Ziaci prvého ro¢nika ako najiispesnejsich podnikatelov Liptovského Mikulasa vytipovali tychto 7

firiem:

CBA Verex, s.r.o. (obchod, majitelia bratia MikuSiakovcia a p. Frackowiak)




* FLINE (nabytkarska Zivnost p. Floreka)

* Vcela-Lippek, k.s. (pekarne a cukrarne, majitel' p. Moravcik)

* MK Alarm, s.r.o., (bezpecnostné technologie, majitel’ p. Kostolny)

»  KZLM-TILIA (koZiarstvo, majitel' p. Siarnik)




e Tomirtech, s.r.o. (tesnenia, dopravnikové pasy, majitel’ p. Tomcik)

K bodu 3:

NasSa Skola ma dva stadijné odbory: Ekonomické lyceum a Obchodna akadémia. Prvy odbor je
ponimany ako priprava na vysoki skolu, nerozvija len ¢isto odborné zruc¢nosti a kompetencie, ale aj
tzv. ,soft skills“ (vSeobecny prehl'ad, schopnost prezentovat’ svoje poznatky, recnit’ na verejnosti a
pod.). Druhy z odborov je zamerany viac odbornym (ekonomicko-uctovnicko-administrativne-
informatickym) smerom, vychovdva najmd odbornikov do praxe. Ich rozdielne zameranie sa
prejavuje aj pri praktickej maturitnej skiiske z odbornych predmetov. Kym maturanti odboru
obchodnd akadémia absolvuju 4 hodinovy komplexny test z uCtovnictva, administrativy a
koreSpondencie a informatiky, ich kolegovia z ekonomického lycea absolvuji iba skrateny, 2
hodinovy test z tychto predmetov, avSak maju pridanti prezentacnu cast’ praktickej maturitnej
skusky, kde pri interaktivnej tabuli formou prezentéacie (po viachodinovej priprave) vyloZia obsah
vylosovanej ekonomickej témy, so zameranim na praktickud aplikaciu poznatkov (vyuZit maju svoje
sktsenosti z predmetu Ekonomické cviCenia v cvicnej firme, svoju absolvovani odbornu
hospodarsku prax, pripadne mé7zu pouZit’ konkrétne priklady firiem zo Slovenska a sveta).

V stvislosti s diskutovanymi zmenami — prehibenie vyucovania marketingu a finan¢nej gramotnosti
na naSej Skole — padol na minulom zasadnuti Klubu finan¢nej gramotnosti (diia 10.11.2020, navrh
podala Ing. Lenka Moravikova Fiacanova) aj ndvrh na zmenu formy praktickej maturitnej skisky
pre odbor Ekonomické lyceum. Prerokovanie tohto navrhu Clenovia klubu nechali na dneSné
zasadnutie, diia 24.11.2020. Navrh bol prijaty a podrobne rozdiskutovany. Bol prijaty spdsob
preverenia komplexnych ekonomickych a marketingovych znalosti Studenta formou tvorby
vlastného podnikatel'ského planu na predmet podnikania, vymysleny Ziakom. Student by
podnikatel'sky plan vytvaral pocas 3. a 4. ro¢nika Stidia. Prakticka maturitna skuska by z odbornych
predmetov by sa potom konala ako obhajoba tohto planu pred komisiou formou prezentacie. Druha
Cast’ praktickej maturitnej skiisky — dvojhodinovy komplexny priklad z ti¢tovnictva, administrativy
a koreSpondencie a informatiky — by ostala nezmenena. Prvy rok, kedy by sa konala takito forma
maturitnej skusky, by bol Skolsky rok 2021/2022. Navrh musi byt eSte odsihlasit’ predmetova
komisia ekonomickych predmetov a vedenie Skoly.




13. Zavery a odportucania:

Clenovia klubu pozitivne zhodnotili vysledky zadanych tloh z minulého zasadania klubu.
Rozsirené vyuCovanie marketingu a online marketingu bude prebiehat’ uz v tomto Skolskom roku.
Clenovia sa zhodli na tom, Ze kompetencie absolventov v oblasti marketingu im pomozu presadit’ sa
na trhu prace a taktieZ napomozu zvysit' odbornt prestizZ nasej skoly.

Pritomni taktieZ wvykonali vcelku radikdlny zéasah do maturitnych skiSok - priprava
podnikatel'skych planov Studentami ekonomického lycea zmeni tvar ich Stidia v tretom a Stvrtom
roCniku, avSak bude to Zeland zmena smerom k presunu taZiska od technokratickych k
marketingovym, digitdlnym a trhovo orientovanym kompetenciam, ktoré lepSie vyuZiji v si¢asnom
dynamicky sa meniacom svete.
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1.) Prezencnd listina zo stretnutia pedagogického klubu

2.) broziira Uspesni podnikatelia Liptova.pdf (praca Ziakov prvého ro¢nika, vystup tlohy €. 2 zo
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Klubu)




